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Expectativas de Logro y Criterios de Evaluación

Que el alumno:

1- Interprete y analice críticamente los objetos semióticos de las Imágenes.

· Posee claridad en los criterios de selección al caracterizar imágenes.

· Compara estableciendo semejanzas y diferencias.

· Clasifica imágenes 

· Reconoce elementos objetivos y subjetivos.

· Utiliza el vocabulario específico del lenguaje visual.

2- Relacione la imagen con su contexto, reconociéndola como síntesis de una cosmovisión  de un grupo social ,en una época y espacio determinado.

· Analiza y comprende los textos fuente.

· Puede determinar y caracterizar contextos.

· Establece relaciones multicausales, cambios y continuidades.

· Investiga y organiza la información con claridad en sus producciones.

· Selecciona fuentes en forma adecuada.

3- Aplique estrategias para comprender el rol de Productor y de espectador en el proceso comunicacional.

· Analiza críticamente los cambios de esta relación en la evolución histórica.

· Confronta distintos puntos de vista.

· Argumenta.

· Ejemplifica.

4- Reconozca la influencia de la Imagen en la sociedad contemporánea.

· Reflexione y emita opiniones acerca de la masividad de la imagen como fenómeno sociocultural.

· Elabore conclusiones sobre los códigos visuales nacidos de las nuevas tecnologías. 

                               CONTENIDOS

Unidad 1                 La Imagen

· Concepto. Origen en la Historia y en el Ser.

· Cualidades de la Imagen

· Imagen y Comunicación: Estructuras Semióticas . Lectura sintáctica, semántica y pragmática .

· Estética de la Imagen. Concepto. Relación con el Arte.

· La imagen artística en las diferentes Disciplinas : pintura, escultura, arquitectura,cine.

· Proceso de la Percepción Visual: el papel del ojo. Leyes de la Gestalt.

Unidad 2             Los Contextos
· Concepto de Contexto. Importancia.

· El Arte como Historia de la Percepción.

· El desarrollo de la Imagen en los distintos contextos: religioso, Tecnológico- científico , político, geográfico, económico y otros.

· El Arte como documento histórico. El artista como actor social.

Unidad 3              Productor y Espectador
· Diferencias entre estos roles. Comportamientos.

· Cambios en la relación comunicativa entre productor y espectador a lo largo de la historia.

· El espectador como artista que completa la obra. Participación.

Unidad 4             La Imagen Contemporánea
· Los medios y la masividad de la imagen. Influencia en la cultura postmoderna.

· La pantalla como nuevo soporte: cine, televisión, informática. El tiempo simultáneo.

· La red Internet y los usuarios. Imagen Virtual, códigos visuales  y nuevas simbologías
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